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counter ins Haus, in denen die neuesten Sonderan-
gebote angepriesen werden. Von Babywindeln bis
- _zu Computern wird alles feilgeboten, was die Klientel in-
B % ossierankaniite. und verkauft solange der Vorrat reicht,
'ﬂegelcmﬁllig tauchen auch Blicher in diesen Angeboten
auf: Kinderbiicher, Ratgeber oder Belletristik — meist al-
tere Titel, die von durchaus bekannten Autorinnen und
Autoren stammen. Die Preise dieser Biicher liegen dabei
weit unter den normalen Verkaufspreisen. In letzter Zeit
findet man immer haufiger auch im Selfpublishing er-
schienene Titel in der Sonderangebotsschiitte der Dis-
counter. Wie kommt es dazu?

Iede Woche flattern einem die Prospekte der Dis-

Der Buchnebenmarkt

Wer sich mit den Wegen beschaftigt, die ein Buch
nehmen muss, um letztlich im Handel und bei den
Leserinnen und Lesern zu landen, stellt schnell fest,
dass kaum ein Bereich weitgehender geregelt und or-
ganisiert ist als der Buchhandel. Aus der Sicht dieses
Buchhandels war alles, was nicht iber diese ange-
stammten Wege zu den Kunden fand, der sogenannte
Mebenmarkt"

Schon zu Beginn des 20, Jahrhunderts wollten Wa-
renhauser chenfalls Bacher ms Sortiment nehmen,
wurden :ﬂﬁgvum Buchhandel mit aller Kraft be-
kimpte. Ma@merstritt eine Verordnung, nach der die-
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ser Nebenmarkt fiunf Prozent Rabatt weniger bekom-
men musste. Trotzdem lief sich auf Dauer nicht
verhindern, dass an immer mehr Orten ebenfalls Ba
cher angehoten wurden und derartige Einschrinkun-
gen fielen.

Heute ist es gang und gibe, dass Fachgeschifte er-
ganzende Fachliteratur anbieten oder Spielwarenge-
schifte auch Kinderbiicher. Der Nebenmarkt ist ein
nicht mehr wegzudenkender Teil des gesamten Buch
markts. Der Anteil am Gesamtumsatz der Buchbran-
che liegt die letzten Jahre ziemlich konstant bei etwa
zehn Prozent.

Meben den Sl'Jr‘:n;il-_'r';_-ll]i!_iijnen, wie wir sie von Dis
countern kennen, gibt es auch feste Buchregale in Su-
permirkten. Diese werden von Regalprofhandlern zu-
meist mit Bestsellern hestiickt. Bei den schon erwihn-
ten Sonderaktionen haben auch weniger bekannte
Titel eine Chance. .

Spezielle Agenturen und Verlage

Wie im klassischen Buchmarkt gibt es auch fir den
Nebenmarkt Agenturen und Verlage, die auf diese Art
der Buchvermarktung spezialisiert sind.

Karin Struckmann ist Geschiftstithrerin bei der
KMAV Kdlner Medienagentur und Verlags GmbH, die
sich auf den Nebenmarkt spezialisiert hat. Durch sie
wurde ich auf das Thema aufmerksam. Denn die Kol-
nerin sprach mich an, ob ich mir vorstellen kénne,
Titel von mir firr Sonderaktionen anzubieten. Sie hat-
te erkannt, dass sich in dem boomenden Markt der
selbstverlegten Biicher ein neues Potenzial verbarg.

LDurch meine
vorherige Tatigkeit
hatte ich gesehen,
wie hochwertig die
Selfpublishing-Titel
mittlerweile gewor-
den sind. Sie kbnnen
meht nur mit dem,
was von Verlagsseite
an Lizenzen zu haben
ist, mithalten — sie
sind héufig Bestseller
und haben zine grofie
Fanbase. Und so war
schnell klar, dass
Selfpublishing-Titel
ein Gewinn fiir uns:
sind®, erldutert Karin
Struckmann.

Struckmanns Aufgabe besteht darin, den Mirkten
Pakete mit Titeln fir die geplanten Aktionen zusam-
menzustellen und anzubieten. Und sie koordiniert
die hetci]igtrzn Autorinnen und Autoren, so dass sich
keine Uberschneidungen in den Lizenzzeitriumen er-
peben, die zu einem Verstof2 pegen die Buchpreisbin-
dung fithren kiinnten.

Frithzeitig im Jahr planen die Discounter, welche
Waren sie in ihren Aktionen anbieten wollen. Zu Zei-
ten, in denen sich die Menschen gerne mit Lesefutter
eindecken, wie vor den Sommerferien oder vor Weih-
nachten, stehen dann auch Bicher auf den Wunsch-
zetteln der Hiandler. F:Erligf—:, E1TT ﬁl-_*':_tipii—'] Aldi, haben
die Buchaktionen jedes Jahr fest eingeplant. Sie fra-
oen dann bei den Nebenmarktverlagen an und holen
Angebote ein. Aufgabe von KMAV und den wenigen
anderen Nebenmarktverlagen ist es dann, passende
Titel auszuwihlen und die Aktionspakete zusammen-
zustellen.

Kriterien fiir geeignete Aktionstitel

Die Biicher, die fiir solche Aktionen infrage kommen,
missen einige Kriterien erfillen. Generell handelt es
sich um &dltere Printtitel, die nicht mehr im Handel er-
hiltlich sind oder nicht mehr viel nachgefragt werden.
Auch reine E-Book-Titel kinnten zum Zuge kommen.
Aktionstitel sind dariiber hinaus Mitnahmeartikel und
als solche am Massengeschmack ausperichtet. Lisbes-
romane, leichte und heitere Krimis sind Genres, die
geeignet sind. Der allzu blutige Thriller ader der Ro
man mit heiften Sexszenen fillt dagegen durchs Ras-
ter, penauso wie spezielle Fantasy-1itel oder Nischen-

genres.

Die einzelnen Mirkte schauen zudem genau, ob das
Genre zu ihrer Kauferschicht passt. Hat ein Discoun:
ter beispielsweise eine eher dltere Klientel, kommen
Liebesromane weniger zum Zuge und miissen Roma-
nen mit netten dlteren Menschen als Protagonisten
weichen. ;
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Der Umfang der Eud'ler ist ein zusatzliches Kriteri-
um. Der ideale Titél hat zwischen 200 und maximal
400 Seiten. Umfangreichere Werke werden in den
Produktionskosten zu teuer, und zu dinne Bichlein
verschmihen die Kunden beim schnellen Griff in die
Sonderangebotsschitte.
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Wenn Ihr Titel gewahit wird

Wenn Thr Titel dem Hindler passt und der Verlag den
Zuschlag fiir sein Angebotspaket bekommt, wird ein
Vertrag zwischen der Autorin oder dem Autor und
dem Verlag geschlossen. Die Laufzeit dieser Vertrige
liegt zwischen drei und sechs Monaten zumeist mit
einer Klausel zur Verlingerung, Der Verlag erwirbt
damit die Lizenz fiir eine vereinbarte Stiickzahl, die
zumeist in der Grifenordnung 5000 bis 15000 Stick
liegt. Bei einem letztendlichen Verkaufspreis der Bi-
cher von 1,99 bis 3,99 Buro wird schnell ersichtlich,
dass es sich bei dem Lizenzpreis je Stiick nur um ge-
ringe Centbetrige handeln kann. Die genaue Grofien-
ordnung hingt von verschiedenen Faktoren ab. Im
Regelfall wird der Betrag fur die vertragliche Stiick-
zahl bei Vertragsabschluss ausgezahlt. Verkauft der
Verlag im Laufe des Aktionszeitraums eine grofiere
Menge als festgelegt, so wird diese nachberechnet.

Ihre Aufgabe ist dann lediglich noch, dem Verlag
[hren Text zu tibermitteln. Der Verlag kiimmert sich
um alles Weitere, Das Buch erhilt ein neues Cover und
wird vom Verlag pesetzt und gedruckt. Ublich ist es,
dass Sie einige Belegexemplare bekommen.

Wenn das Printbuch normalerweise (iber Amazon
oder einen Print-on-Demand-Dienstleister vertrieben
wird, miissen Sie dafiir sorgen, dass der Titel wihrend
des Vertragszeitraums nicht mehr Gber diese Wege
erhiltlich ist. Wenn Sie Thre Titel selbst ins VLB (Ver-
zeichnis lieferbarer Biicher) eintragen, miissen Sie es
fiir den Zeitraum als nicht lieferbar markieren. Nach
Ablauf des Zeitraums und sofern der Verlag keine Ver-
lingerung wiinscht, konnen Sie die Titel wieder auslie-
fern lassen, Das E-Book ist von alldem nicht betroffen.

Welchen Nutzen bringt es?

Bei der Vorstellung, dass demnéchst Tausende Exem-
plare des eigenen Buchs in den Schiitten der Discoun-
ter liegen, ist es naheliegend, dariiber nachzudenken,
wie sich dies werblich nutzen lasst. Aber leider sind
die Méglichkeiten sehr begrenzt. Die meisten Hand-
ler akzeptieren es nicht, wenn in den Bichern Hin-
weise auf weitere Titel des Autors oder der Autorin
aufgefithrt werden. Sie sollten versuchen, zumindest
[hre Internetadresse als Teil des Impressums durch-
zusetzen, das Sie im Regelfall im Vorfeld zur Freigabe
erhalten.

Von mir sind bisher zwei Titel Teil einer solchen Ak-
tion gewesen. Mein Liebesroman ,Fseudonyme kiisst
man nicht” und zuletzt der erste Teil meiner Krimirei-
he ', Tote Models nerven nur”. Gerade von Letzterem

erhoffe ich mir natiirlich Auswirkungen auf den Ver-
kauf der weiteren Reihentitel. Doch es lisst sich schwer
herausfinden, warum einzelne Verkiufe stattfinden
und ob die Aktion einen Effekt darauf hat. Generell
kann ich aber sagen, dass mir alleine die Tatsache,
dass es Biicher von mir bei Aldi gab, Renommee ein-
gebracht hat. Ich erinnere mich an das leuchtende Ge-
sicht einer jungen Frau, die mich mit den Worten an-
sprach: .Du bist Vera Nentwich? Wow, ich habe dein
Buch bei Edeka gesehen!”

Auch wirtschaftlich ist der Betrag, den ich fir ei-
nen Titel bekommen habe, der als Print kaum noch
nachgefragt wurde, ein schines Zubrot.

Wenn Sie nun auf den Geschmack gekommen sind
und Titel im Portfolic haben, die den Kriterien ent-
sprechen, kémnen Sie sich gerne an Karin Struck-
mann von KMAV wenden. Vielleicht liegt dann auch
[hr Buch bald in einer Schiitte bei Aldi, Lidl & Co.

Uber die Autorin: Vera Nentwich st lustig und irgendwie ungewihn-
lich. Ob das daran liegt, dass das Jahr 1959, in dem sie geboren wurde,
in ganz besonders gutes Weinjahr war? Die Autorin ist Entertainerin
durch und durch; sie eroberte die Theaterbiihne, macht Musik und
schreibt seit Jahren erfobgreich humoovalie Knmis und Bomane. Auf
ihrem Blog Veras Welt berichtet sie (iber ihre Projekte, und im wichent-
lichen Podcast Die Zwei von der Talkstelle gibt sie mil der Autorenkolle-
gin Tamara Leonhard Einblicks in das Autorinnendasein.
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